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★提案 ２

インターネットを利用した住宅販売情報供給方法

1)建築設計事務所がＷＥＢ上でバーチャルマンションを
企画プランニングします。
（土地は開拓可能性のある地域を指定）

2)顧客はマンションの階や筐体を選び フリープラン間取り
を設計事務所と協力してネット上で設計。

3)ＷＥＢセンターは応募顧客を登録し、マンションプランの3)ＷＥＢセンタ は応募顧客を登録し、マンションプランの
人気度合 を住宅会社にアピールします。住宅会社は、営
業経費最小限で、 すでに顧客と資金が決っているマンショ
ンを土地手当てしながら、建築できます。
資金調達負担、営業費がかからない分、安く建設でき、社資金調達負担、営業費がかからない分、安く建設でき、社
会に貢献できます。

4)インターネットで顧客は設計事務所の支援を受けながら
コーポラテイブフリープランをネットで仕様を仕上げていきま
す。 見積もり入札、施工管理もネットで出来き、納得の住宅
建設です

★バーチャルプランから、顧客、資金獲得を先に行い、入札で建築
会社が決ります。 今までの住宅販売と全く発想が逆な住宅販売が、
インターネットの 特徴を生かし、実現します。



■ビジネスモデルとしての提案システムの構成■ビジネスモデルとしての提案システムの構成

インターネットを利用した住宅販売情報供給方法

このビジネスモデルの特徴は、
① 建築設計事務所にて住宅建築企画を
住宅情報ＷＥＢセンターのＷＥＢ上で公開。住宅情報ＷＥＢセンタ のＷＥＢ上で公開。
② ～③顧客が企画に応募、建築設計事
務所がＣＡＤで顧客のフリープラン要望反
映、応募状況を WEB上で住宅販売会社が
閲覧閲覧。
④建築企画、建築設計事務所の顧客情報
を住宅販売会社が買い取る。
⑤住宅販売会社と顧客で筐体部、共用部⑤住宅販売会社と顧客で筐体部、共用部
含んだ売買契約締結、一部代金供託。
⑥住宅販売会社が住宅筐体建築開始。
⑦～⑨ＷＥＢセンターの上記顧客別図面情
報にもとづき 内装施工会社は 上で報にもとづき、内装施工会社は、ＷＥＢ上で
見積もり、受注活動して内装施工。建築、
内装工程はＷＥＢ上で報告、建築設計会
社、顧客が 閲覧でき、納得のコーポラテイ社、顧客が 閲覧でき、納得の ポラテイ
ブフリープラン住宅が実現する。



■このビジネスモデルは特許申請されています。
発明の名称：コンピュータ網を利用した住宅販情報売供給システム



■特許申請している本システムの機能

１）複数の顧客が建築設計士とネット上で、住宅の
間取り、仕様を決め基本設計図を製作する機能

２）マンションの場合、部屋単位での顧客の引き合
い状況をネット上で示す機能い状況をネット上で示す機能

３）出来上がった設計図の基づき、建設会社、不動
産会社に入札し価格を決める機能

４）この計画に参加した、顧客、設計士、建築会社が
建築計画 工事の進み具合をネットで共有し 顧 客建築計画、工事の進み具合をネットで共有し、顧 客
に報告する機能



提案 ２
■本ビジネスモデル特許による事業化の可能性と広がり

■事業化採算性
１、システム利用者の事業化採算性
２、システム提供者の事業化採算性

技術課題 投資額 想定 管３、技術課題、投資額の想定、リスク管理

提案２の上記項目については不動産、建設業の経験見識が必要と
思われます思われます。
また、事業化投資費用も提案１より大きく異なると想定されます。

本提案１ ２のビジネスモデルに いては 下記ホ ム本提案１、２のビジネスモデルについては、下記ホーム
ページで展示説明しています。
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